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Les commercants
locaux a portee declic

Economie

Lancement de « Jache-
teen04 », un portail in-
formatique ouvertaux
consominateurs branchés.

CesiteInternet estentiére-
mentdédiéaux commer-
cantsdudépartement.

ALPES DEHAUTE-
PROVENCE

81% des consommateurs re-
cherchent sur Internet les bons
plans, lesréductions de tarif, avant
de se rendre dans les commerces
de leur ville. Sur 100 visiteurs d'un

site Internet, 72 achetent néan-
moins en magasin ! Enfin, 80% des

consommateurs consultent Inter- -

net pour savoir s'il existe un com-
merce qui les intéresse a proximi-
té deleur domicile.

C’est forte de ce constat et en
considérant la nécessité pour les
commercants de proximité de
s’approprier 'usage des outils di-

gitaux que la CCIT 04 vient en ef-

fet d’acqueérir cet outil informa-
tique:ledispositif baptisé «Jache-
teen04 » et déja en service dans les
Hautes-Alpes.

Un équipement qui sera mis
‘gracieusement a la disposition
des professionnels qui souhaitent
T'utiliser pour mettre en ceuvre

une stratégie commerciale offen-

* siveendirection des internautes.

« La révolution numerique est
en marche et oblige les profession-
nels a revisiter leur approche com-
merciale afin d’étre en capacité de
construire uneexpérience client qui
soit @ la fois unique, personnalisée

Le«Webto
store » en pleine
expansion

@® L'achat sur Internet ou
« Web to store » désigne le
comportement du consom-
mateur qui effectue une re-
cherche d’information sur In-
ternet avant d’aller effectuer
son achat en point de vente ré-
férence.

La recherche peut porter surle
produit ou directement sur la
localisation du point de vente
1le plus proche.

ce phénomene en pleine ex-
pansion est au ceeur des nou-
velles tendances de consom-
mation.

L'investigation concernant
un produitf.sur Infernet est
aujourd’hui eonsidérée
comme incontournable pour
se renseigner sur un produit,
comparer les prix et consul-
ter les avis des consomma-
teurs.

-et empreinte d’emotions », dira Ni-

cole Peloux, présidente de la CCIT
04, en présentant cet outil de pro-
motion commerciale. .

Visible sur le Net!

Une plate-forme qui comporte
une pluralité de fonctionnalités
est un systéme pertinent pour per-
mettre aux commercants de rele-
ver efficacement le défi de I’écono-
mienumerique.

Dés lors, le site www.jachete-
en-04.com permettra aux consom-
mateurs en quelques clics de trou-
ver le commerce de proximité qui
les intéresse avec localisation géo-
graphique, heures d’ouverture,
marques proposées, disponibili-
tés, prix, etc. :

Quant aux commercants, ils
pourront étre visibles sur le Net
et bénéficier d'un référencement
optimisé afin de capter une clien-
teleenligne, ainsigu’animer et gé-
nérer du chiffres d’affaires grace

* aux campagnes de communica-

tion multi¢anal.

« La finalité de cet outil, com-
mentera son inventeur Régis
Bouchacourt; gérant de la socié-
té JEM, promoteur de ce disposi-
tif, n'est pasdefairede la ventenide
créer un énieme annuaire de com-
mercants en ligne, mais de fournir
un outil pratigue aux commergants
pour les aider a créer du traficdans
leur magasin et se focaliser sur un
savoir-faire et une expertise profes-
sionnels.»

BF.




